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EDITAL DE SELECAO DE PROPOSTAS DE OFICINAS | 2020
DESIGN POPULAR - PROJETO ARENA DA CULTURA
ESCOLA LIVRE DE ARTES ARENA DA CULTURA

A FUNDA(;AO DE DESENVOLVIMENTO DA PESQUISA — FUNDEP torna publico, para
conhecimento dos (as) interessados (as), que estdo abertas as inscricbes para a
apresentacéo de propostas de oficinas da Area de Design Popular para o Projeto Arena da
Cultura, da Escola Livre de Artes Arena da Cultura, da Fundag&do Municipal de Cultura e
Secretaria Municipal de Cultura, com realizacdo prevista para 2020, em conformidade com
as condi¢cdes estabelecidas a seguir.

CAPITULO 1 — DO OBJETO E DOS LOCAIS DE REALIZACAO

1.1 O presente Edital tem como objeto a selecdo de propostas de oficinas da Area de
Design Popular para o Projeto Arena da Cultura, da Escola Livre de Artes Arena da
Cultura, que serao realizadas entre marco e dezembro de 2020, incluindo execucao
e avaliagéo.

1.2 Modalidades, Ciclos e M6dulos

1.2.1 Modalidade I: Curta Duracéo e Laboratérios de Pesquisa
Carga horéaria variando de 2h (duas horas) a 4h (quatro horas) semanais,
distribuidas em 01 (uma) ou 02 (duas) vezes por semana, totalizando entre 24h
(vinte e quatro horas) e 54h (cinquenta e quatro horas).

1.2.2 Modalidade II: Curso de Longa Duracdo em Design Popular
Primeiro, Segundo e Terceiro Ciclos — Ciclo Bésico, Ciclo de Expansao e Ciclo de
Projetos.

1.2.3 O (a) proponente também podera atuar no Projeto INTEGRARTE, realizado pela
Escola Livre de Artes Arena da Cultura em parceria com a Secretaria Municipal de
Educacdo, que prevé formacao transversal em arte e cultura para agentes publicos
da Rede Municipal de Educacéo.

1.2.4 Para mais detalhes sobre oficinas, ciclos e médulos do Projeto Arena da Cultura e
Projeto INTEGRARTE, verificar ANEXO | deste Edital.

1.3 Locais de Realizacéo

1.3.1 As oficinas e cursos podem ser realizadas nos Centros Culturais, no Centro de
Referéncia da Cultura Popular e Tradicional Lagoa do Nado, no Centro de
Referéncia da Juventude, no Museu da Moda e no Nucleo de Formacéo e Criacéo
Artistica e Cultural — NUFAC (enderecos no ANEXO Il deste Edital) ou ainda, em
outros equipamentos culturais da Fundag¢@o Municipal de Cultura, distribuidos pelas
diversas regionais de Belo Horizonte.
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1.3.2 Em caso de eventual necessidade, as oficinas podem ser realizadas em outros
espacos publicos da cidade de Belo Horizonte.

CAPITULO 2 — DOS (AS) PROPONENTES

2.1 Poderédo apresentar propostas somente pessoas fisicas, que sejam civilmente
capazes e diretamente responsaveis pelo planejamento e execucdo de suas
propostas, com curso de graduacao em Artes Visuais e éreas afins (Artes Plasticas,
Arquitetura, Design, Comunicac¢éo, Letras), e/ou cursos livres de Artes Visuais e
correlatos devidamente comprovados e/ou artifices com experiéncia pratica em
saberes populares.

2.2 Entende-se por artifice, com experiéncia em saberes populares, aquelas pessoas
gue possuem notdrios e/ou notaveis conhecimentos praticos em bordado, tricé,
croché, tecelagem, construcdo de objetos, bonecos e artefatos em madeira, ferro,
couro, ceramica, papel, entre outros.

2.3 Os (As) proponentes deverdo apresentar curriculo e respectivos documentos
comprobatérios, com énfase nas experiéncias artisticas, didaticas e pedagdgicas
condizentes com sua proposta.

2.4 Os (As) proponentes deverdo apresentar portfolio contendo reproducgbes de
trabalhos préprios, impresso ou em formato digital.

2.5 No caso especifico do (a) artifice, fica a critério do (a) mesmo (a), apresentar uma
carta de intencdo no lugar do portfélio, como especificado no Capitulo 5 deste
Edital.

2.6 O (A) mesmo (a) proponente podera apresentar projetos de oficinas para uma ou

mais modalidades.

2.7 N&o poderao participar do processo de selecdo funcionarios (as) da Administracao
Direta e Indireta do Municipio de Belo Horizonte.

2.8 Para o desenvolvimento das propostas, sera repassada aos (as) proponentes a
importancia de R$ 45,63 (quarenta e cinco reais e sessenta e trés centavos) como
valor bruto por hora/aula em regime celetista.

2.9 O (A) proponente concorda, caso a Comissdo de Selecdo julgue procedente,
ajustar e adaptar sua proposta para ser implementada em qualquer modalidade,

ciclo ou médulo de formacao.

CAPITULO 3 — DAS PROPOSTAS

3.1 Serdo selecionadas até 03 (trés) propostas.
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As propostas selecionadas passardo a compor um Banco de Propostas e terdo
validade de até 24 (vinte e quatro) meses apos a publicacao do resultado.

O (A) proponente selecionado (a) sera convocado (a) de acordo com a demanda de
oficinas, respeitando-se a ordem de classificagcdo e a compatibilidade entre as
propostas e as atividades a serem oferecidas.

As propostas selecionadas serdo executadas nos equipamentos conforme item 1.3
e ANEXO II, em dias e horarios pré-estabelecidos pela gestdo do projeto, entre
segunda-feira e sabado, nos turnos da manha, tarde e noite.

CAPITULO 4 — DAS INSCRICOES

4.1

4.2

4.3

4.4

4.5

4.6

Os (As) interessados (as) em participar do processo seletivo devem protocolar suas
propostas no periodo de 19 de fevereiro a 04 de marco de 2020, em dias Uteis,
exceto nos dias 24, 25 e 26 de fevereiro.

As propostas devem estar encadernadas ou grampeadas, com as paginas
devidamente numeradas e acondicionadas em 01 (um) Unico envelope, lacrado e
indevassavel.

As inscricdes poderdo ser realizadas de forma PRESENCIAL ou VIA CORREIOS,
por meio de SEDEX, com postagem até a data limite de inscricao.
SERA VALIDADO COMO COMPROVACAO DE POSTAGEM A DATA CONTIDA
NO CARIMBO DOS CORREIOS.

Para recebimento das inscri¢cdes, a Fundacdo de Desenvolvimento da Pesquisa —
FUNDEP disponibilizard um posto para atendimento entre 10h (dez horas) e 19h
(dezenove horas) no seguinte enderego:

NUCLEO DE FORMACAO E CRIACAO ARTISTICA E CULTURAL - SALA 08
AV. DOS ANDRADAS, 367 - 2° ANDAR / SALAS 301 A 350

EDIFICIO CENTRAL - PRACA DA ESTACAO

CEP 30120-010 - CENTRO

BELO HORIZONTE - MG

As inscricdes presenciais poderdo ser realizadas pessoalmente ou por meio de
procuracgao.

O ato de inscricdo no processo seletivo implica a aceitacdo de todas as condicbes
estipuladas no presente Edital.

CAPITULO 5 — DOS CRITERIOS DE AVALIACAO DAS PROPOSTAS

5.1
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5.1.1 Proposta para oficina que contemple as diretrizes da area, de acordo com a
abordagem metodoldgica e as ementas descritas no ANEXO |. Na proposta deve
constar a apresentagdo, os objetivos e a justificativa, relacionados as experiéncias
artisticas e didaticas do (a) proponente;

5.1.2  Curriculo do (a) proponente e respectivos documentos comprobatérios, com énfase
nas experiéncias artisticas, didaticas e pedagdgicas na area de sua proposta;

5.1.3 Portfélio contendo reproducdes de trabalhos artisticos, impresso ou em formato
digital;

A) Os (As) artifices poderdo apresentar carta de intencdo em lugar do Portfélio na
forma de um relato sobre sua histéria de vida, relacionando-a com suas
experiéncias praticas. A carta de intencéo devera expor os motivos pelos quais
deseja transmitir estes conhecimentos.

5.1.4  Disponibilidade de horarios entre segunda-feira e sabado, nos turnos da manh3,
tarde e noite.

5.2 A selecao das propostas seré realizada em 02 (duas) etapas, a saber:

A) Primeira Etapa — ELIMINATORIA E CLASSIFICATORIA — 10 (dez) pontos
Andlise da documentacdo, propostas, curriculos e portfélios ou cartas de
intencao (artifices);

B) Segunda Etapa — ELIMINATORIA E CLASSIFICATORIA — 10 (dez) pontos
Entrevista individual com os (as) proponentes selecionados na Primeira Etapa
e, especificamente no caso dos (as) artifices, uma apresentacdo de
trabalhos realizados por estes (as).

5.3 Na Primeira Etapa, a Comissdo de Selecdo fard a analise das propostas
apresentadas, curriculos e portfélios ou cartas de intencéo (artifices), distribuindo
10 (dez) pontos, levando-se em consideragao os critérios a seguir:

A) Comprovacao da formagéo, académica ou informal, das experiéncias artisticas,
pedagdgicas e didaticas do (a) proponente — 2,5 (dois e meio) pontos;

B) Consisténcia da fundamentacdo da proposta: qualidade do conteudo e
coeréncia com as “Diretrizes, Objeto e Ementas da Area de Design Popular”
(Anexo 1) para a ementa, a que se refere a proposta — 4,5 (quatro e meio)
pontos;

C) Qualidade da apresentacdo do Portfélio - exceto para os (as) artifices:
unidade, compreensao e objetividade na apresentacdo das reproducdes dos
trabalhos do (a) proponente — 1,5 (um e meio) ponto;
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D) Especificamente para o (a) artifice: consisténcia da carta de intencéo,
gualidade do conteudo e coeréncia — 1,5 (um e meio) ponto;

E) Conexfes entre experiéncia, pratica profissional do (a) proponente e a proposta
apresentada — 1,5 (um e meio) ponto.

5.4 Somente serdo selecionadas para a Segunda Etapa as propostas que alcangcarem
07 (sete) pontos ou mais.

55 Na Segunda Etapa, a Comissdo de Selecao realizara as entrevistas entre 12 e 17
de marco de 2020, a serem agendadas diretamente com o0s (as) proponentes
selecionados na Primeira Etapa.

5.6 A entrevista sera pontuada de 0 a 10 (zero a dez) pontos, a partir dos seguintes
critérios:

A) Dominio oral dos conteudos da proposta e coeréncia na defesa do cronograma
de atividades e das conexf6es com a propria pratica profissional, artistica e
cultural e com as diretrizes da area;

B) Capacidade de comunicacdo oral (entendimento e objetividade diante das
guestbes formuladas pelos membros da comisséao);

C) Conhecimentos sobre as Diretrizes, Objeto e Ementas da Area (Anexo |);
D) Experiéncia artistica e pedagdgica do (a) proponente;

E) Disponibilidade do (a) proponente para atender grupos de estudantes em
horérios e locais diversos, de acordo com a demanda da gestao do projeto;

F) Capacidade do (a) proponente em desenvolver praticas interdisciplinares com
as outras areas artisticas da Escola (Artes Visuais, Audiovisual, Circo, Danca,
Musica, Patrimdnio Cultural, Teatro e/ou outras praticas culturais);

G) No caso dos (as) artifices, apresentacdo, no momento da entrevista, de um
conjunto de 10 (dez) trabalhos realizados em bordado, tricd, croché, tecelagem,
construcdo de objetos, bonecos e artefatos em madeira, ferro, ceramica, papel,
entre outros. Os trabalhos apresentados pelo (a) proponente podem ser em
apenas uma ou em mais de uma das técnicas anteriormente citadas e outras
nao citadas.

CAPITULO 6 — DAS PROPOSTAS APROVADAS

6.1 Seréo classificadas as propostas que obtiverem pontuacéo igual ou superior a 14
(quatorze) pontos, somando-se as 02 (duas) etapas.

Av.Pres. Antdnio Carlos 6627 o Un.Adm. Il « Campus UFMG e Belo Horizonte, MG o Brasil « CEP 31270-901 ou Caixa Postal 6990 « CEP 30120-972
Telefone: 55 (31) 3409-4200 5
www.fundep.ufmg.br
e



. o o
< g t
4" A 4 & B

FUNDEP ety

Fundagio de Desenvolvimento da Pesquisa 1509001:2015

6.2 O resultado da selecéo das propostas sera divulgado em 18 de marco de 2020 por
ordem decrescente de pontuagéo.

6.3 Cabera recurso da classificacdo das propostas, limitado a eventuais erros ou
omissfes na contagem dos pontos, impetrados no prazo maximo de 02 (dois) dias
Uteis a partir do periodo apresentado no item 6.2.

6.4 Os recursos deverdo ser impetrados no endereco e forma descritos no item 4.4
deste Edital, sendo que os recursos enviados pelos Correios deverdo ser postados
via SEDEX 10 para fins de celeridade no envio dos mesmos.

6.5 Os recursos serdo avaliados pela Comissdao de Selecdo e devidamente
respondidos no prazo de 02 (dois) dias Uteis, quando sera publicada a classificacao
final, no site da Fundacdo de Desenvolvimento da Pesquisa — FUNDEP
(http://www.fundep.ufmg.br).

6.6 As propostas selecionadas passardo a compor um Banco de Propostas e terdo
validade de até 24 (vinte e quatro) meses apoés a publicagédo do resultado.

6.7 Os (As) proponentes serdo convocados (as) de acordo com a demanda de oficinas,
respeitando-se a ordem de classificagdo e a compatibilidade entre a proposta e a

oficina a ser oferecida.

CAPITULO 7 — DA COMISSAO DE SELECAQ

7.1 Para andlise e selecdo das propostas sera designada uma Comissédo de Selecao
composta de 03 (trés) membros. A Comissado sera responsavel pela avaliacdo de
todas as propostas, atuando de maneira integrada e transversal.

7.2 Cabera a Comissdo de Selecdo a analise e avaliagdo das propostas, curriculos,
portfolios, préticas, entrevistas, produgdo textual e definicdo das propostas
classificadas.

7.3 Os (as) integrantes da Comissdo de Sele¢éo serdo designados pelo Presidente da
Fundacdo de Desenvolvimento da Pesquisa — FUNDEP e poderao ser substituidos
a qualquer tempo, em caso de impossibilidade de participacdo decorrente de caso
fortuito ou de forca maior, por outros igualmente idéneos.

7.4 Os nomes dos (as) integrantes da Comissdo de Selecdo serdo divulgados
juntamente com o resultado da selecéo, objeto deste Edital.

7.5 A Comisséo de Selegdo encerrard seus trabalhos com a sele¢éo das propostas.
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CAPITULO 8 — DAS DISPOSICOES GERAIS

8.1 Os casos omissos, relativos ao presente Edital, serdo decididos pelo Presidente da
Fundacao de Desenvolvimento da Pesquisa — FUNDEP.

8.2 Todas e quaisquer decisbes da Comissdo de Selecdo serdo soberanas e
definitivas, para as quais ndo cabem recursos.

8.3 As propostas nao classificadas estardo disponiveis para devolucdo aos
proponentes no enderego descrito no item 4.4, no periodo entre 25 de marco a 30
de abril de 2020, em dias uteis, entre 10h (dez horas) e 19h (dezenove horas).
Apobs essa data, as propostas serdo destruidas, mantendo-se o registro dos dados
relativos a selecéo.

8.4 O presente Edital encontra-se disponivel no site da Fundacdo de Desenvolvimento
da Pesquisa — FUNDEP (http://www.fundep.ufmg.br).

8.5 Quaisquer esclarecimentos aos (as) interessados (as) poderéo ser prestados pelos
funcionarios designados pela Fundacdo de Desenvolvimento da Pesquisa —
FUNDEP, em dias uteis, entre 10h (dez horas) e 19h (dezenove horas),
presencialmente no posto destinado ao recebimento das inscricbes, descrito no
item 4.4, ou através do telefone (31) 3246-0328.

8.6 Fica eleito o Foro da Comarca de Belo Horizonte — Minas Gerais para dirimir
guaisquer duvidas e/ou controvérsias oriundas desse Edital, com renincia expressa
a qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

Belo Horizonte, 19 de fevereiro de 2020.

Fundacéo de Desenvolvimento da Pesquisa — FUNDEP
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ANEXO |
DIRETRIZES, OBJETO E EMENTAS DA AREA — DESIGN POPULAR
1 INTRODUGAO

Os variados exemplos de Design Popular, encontram-se enraizados na cultura popular
brasileira e se apresentam como um patriménio relevante e valioso. No entanto, o objeto
primeiro dessa area nao passa pela intencdo de emprestar design a arte e culturas
populares e/ou artesanato, mas, sobretudo, descobri-lo nestes, valoriza-lo, destaca-lo. Dar
continuidade, independéncia e aperfeicoamento a processos, pensamentos e solucdes.

A natureza especial dos produtos artesanais deriva de suas caracteristicas distintas, que
podem ser utilitarias, estéticas, artisticas, criativas, de carater cultural e simbdlicas e
significativas do ponto de vista social. Nesse sentido, é notavel uma transversalidade entre
as areas e conceitos das Artes Visuais e do Patriménio Cultural.

Interessa para o Design Popular a incrivel diversidade e o potencial revolucionario da
imaginacao popular. Nao necessariamente interessado em adquirir oficio e renda, isto
também € claro. Mas, sobretudo, como bem diz Lina Bo Bardi, essa parte da humanidade,
que levada pelas necessidades a resolver por si mesma o0 problema existencial e néo
possuindo esta, pseudocultura, tem a forca necesséria ao desenvolvimento de uma nova,
genuina e verdadeira cultura.

A partir dessas consideracdes, podemos, finalmente denominar, no ambito da Escola Livre
de Artes Arena da Cultura, Design Popular como uma area voltada para realizagéo e criagdo
de atividades manuais, artesanato, artesanias, gambiarras e invencionices que nascem para
solucionar um problema cotidiano, individual ou coletivo e que podem perfeitamente ser
criadas por um cidaddo que exerca qualquer outro oficio e consiga, ao mesmo tempo,
solucionar problemas usando a criatividade. Um espaco criativo onde se reconhece o Belo
como necessidade vital do ser humano e a importancia do fazer artistico como forma de se
colocar no mundo, a partir da expressao individual e criativa

Podem também se configurar como artesanato tradicional, de carater utilitario, doméstico,
religioso e/ou ludico, criado para auxiliar no trabalho diario do individuo ou coletivo, propiciar
lazer ou embelezamento do meio. De qualquer forma, € um fendmeno que surge, as vezes,
na auséncia do conhecimento erudito, as vezes para driblar uma certa caréncia de artefatos,
mas que, sobretudo, é fruto da habilidade, da destreza e da dedicacdo, e que, além de
poder ser fonte de sustento para quem o0 executa, traz um sentimento de auto estima, de
orgulho de si mesmo, de pertencimento, e que se transforma em mola propulsora para a
construcao da cidadania.

2 A AREA - DESIGN POPULAR

A partir de uma perspectiva onde relacionamos o design, a cultura popular, o artesanato e
as gambiarras, na sua dimensé&o social. Nao somente dentro da logica tradicional de
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desenvolvimento de produtos, submetida ao mercado, e sim como um modo de producéo de
objetos e servicos com o efeito de promover o compartilhamento das identidades, das
memorias, dos afetos, a aproximagédo entre as pessoas e novos vinculos sociais.

A é&rea de Design Popular da da Escola Livre de Artes Arena da Cultura, neste caso,
destaca-se também como uma possibilidade de promover a autonomia e a oportunidade nas
pessoas de se sentirem capazes, de se expressarem como individuos plurais e de conceber
e desejar produtos que possam melhorar suas vidas.

Diz respeito a possibilidade de criarem seus préprios produtos, de forma a atender as suas
necessidades basicas, afetivas, emocionais, de identidade e de sociabilidade, por meio da
orientacdo e mediacdo de especialistas e ndo especialistas do design e da arte e de
metodologias capazes de potencializar as capacidades, as criticidades, a criatividade e as
inteligéncias locais.

A area de Design Popular se organiza a partir dos seguintes eixos:

Projeto;

Processos e materiais;
Invencao;

ldentidade;
Emancipacao;
Pedagogia da Roda.

3 CONTEUDOS GERAIS

De um jeito ou de outro, de forma mais especifica ou mais generalista, este temas,
conceitos, discussdes e conteudos transversalizam as oficinas, cursos e laboratérios e
variam de acordo com o0s interesses, composi¢do, caracteristicas e funcionamento dos
grupos:

Resgate de saberes e fazeres;
Pesquisa de locais e formas de producéo;
Oficios;

Tradicao;

Territorios;

Pesquisa de materiais e técnicas;
Criacao e pensamento critico;
Afetividade;

Formacéo de grupo;

Trabalho colaborativo;

Independéncia criativa;

Design x Design Popular x Arte Popular;
Historias;

Estudo das Cores;

Forma/composicéo;
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Desenho/Design/Projeto;

Processos de criagéo;

Saberes manuais (Linhas e Agulhas, Téxteis, Ceramica, Papéis, Aderecos, Pinturas)
Formatacéo de produto/linguagem/colec¢éo;

Protétipagem;

Apresentacéo e portfélio.

4 DESENHO GERAL DA AREA

O amplo leque de ementas de oficinas e o curso proposto, inevitavelmente friccionam com
outras areas artisticas e culturais reafirmando o carater multidisciplinar da area.

A area de Design popular tem nas Oficinas de Curta Duracdo uma espécie de porta de
entrada, muito embora esse processo de entrada seja muito dindmico e multifacetado
acontecendo de variadas formas e em variados momentos.

Paralelamente a essas oficinas de curta duracdo propomos Curso de Longa Duracédo na
area de Design Popular com duracao de 03 anos.

Desejamos também, mapear e fomentar coletivos, organizados ou ndo, de artesdos e
artistas populares que vislumbram se aprofundar, reciclar, melhorar, pensar e/ou renovar
sua producdo, através de Acompanhamento de Grupos e Laboratério para troca de
saberes.

Além destes a area poderd oferecer workshops e palestras especificos sobre temas
variados e ainda compor laboratérios de pesquisa e experimentacéo e grupos para estudos
transversais.

4.1 Oficinas de Curta Duracdao

Pensando o Design Popular, ndo apenas dentro do campo do artesanato-senso-comum,
mas sobretudo a partir das experiéncias populares na resolucdo de problemas, na
diminuicdo das distancias culturais e no acesso a ludicidade, imaginamos poder atuar em
uma diversa gama de categorias de “manualidades e artesanias".

De conteltdos introdutérios e/ou especificos, independentes de um ciclo formativo, que
visam acolher as pessoas prioritariamente em seus territérios e oferecendo os primeiros
contatos com a proposta do Design Popular. A partir de um interesse pratico, pesquisa ou
tema especifico, as oficinas de curta duracdo oportunizam ao participante, uma porta de
entrada ao ciclo formativo em Design Popular, assim como a outras areas do Arena Da
Cultura.

Acontecem prioritariamente de modo descentralizado nos Centros Culturais, SMED, CRAS,
MUMO e outros parceiros.
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4.1.1 Ementas
A) Construcéo de Objetos Sonoros e Instrumentos Musicais Alternativos

Esta oficina propfe a pesquisa, invencéo e fabricacdo de instrumentos musicais
populares e objetos sonoros como berimbaus, tambores, apitos, rabecas..., além
de dar algum suporte teérico e de carater exploratério aos aspectos e
componentes que envolvem a producdo do som musical e ndo musical.

B) Imagem da Palavra — Cartazes, Letreiros, Estandartes e Bandeiras

CriagOes a partir da producgdo popular de cartazes, letreiros, faixas e estandartes
pensando a palavra como imagem. Trabalhar os conceitos de tipografia e
escrita por meio de técnicas de desenho, pintura e colagem. Esta oficina propde
a investigagdo e pesquisa do universo grafico na cultura popular e urbana e em
torno dos oficios e liturgias.

C) Laboratério de Criagcdo com Linhas e Agulhas

Imaginario popular bordado, costura, aplicacdes. A oficina propbde a troca de
saberes a partir da costura, bordado, tricd, aplicacdes e outras técnicas
populares aplicadas no artesanato doméstico (como panos de prato, painéis,
cadernos bordados, almofadas etc...) buscando a constru¢cdo de um olhar mais
atual para os produtos téxteis, valorizacdo dos saberes, trabalho colaborativo,
compreensédo dos processos artesanais de producéo e formacéo de coletivos.

D) Tecido e Pintado

Investigacbes em torno das técnicas de pintura em tecido e seu imaginario
popular. Presente tradicionalmente em artigos para casa como panos de prato,
podemos conectar com as tematicas de pintura em tela, de cavalete ou de
murais, propondo uma reinvenc¢ao da linguagem e do pensamento critico sobre a
mesma.

E) A Roupa de Cada Um: Bordado e Customizagéo

Partindo de uma peca de roupa usada, criar com os alunos um conceito de
colecdo dando um novo aspecto para essas roupas por meio do bordado e
outras técnicas ligadas a costura, criando tematicas em torno da memoaria afetiva
e refletindo o histoérico daquela peca.

F)  Tudo Pode ser Jardim

Experimentar objetos variados e plantas diversas para a criacdo de jardins
ornamentais.
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G) Bordado: Uma Abordagem Contemporanea

Desenvolver trabalhos e produtos em bordado, propondo um olhar que transite
entre o artesanal e o artistico, através de uma investigacdo do artesanato
popular e das técnicas tradicionais promovendo novas formas de pensar e fazer
o bordado dentro de nosso cotidiano, nossas afetividades e a valorizagdo da
memoria.

H) Bonecas de Brincar, Rezar e Amar

A oficina propde um encontro com a tradicdo mineira de constru¢éo de bonecas
e bonecos. Estimular, resgatar e relacionar as diversas funcdes e finalidades do
objeto em nossa cultura, a partir da confecgdo de bonecos de diversos materiais
e para diferentes finalidades.

)i O Papel do Papel

A partir da matéria prima béasica: o papel em suas diversas formas, propomos
uma investigacao sobre suas possibilidades, histéria, memoria e utilizacdo. A
partir dai cada participante desenvolvera um caminho de utilizacdo e
transformacdo da matéria prima em produto e/ou protétipo seja de vestuario,
brinquedo, revistas, aderecos, etc.

J) O Objeto: Achado e Transformado

Descoberta, construcdo e reaproveitamento. A oficina propde um laboratério
para a descoberta de novos usos e novas possibilidades para objetos do
cotidiano, descartados, abandonados ou inutilizados e também a reinvencéo de
objetos novos e de usos inéditos.

K) Fotografar e Brincar

O objetivo da oficina visa a interacdo da crianga com a construcdo da imagem
junto a fotografia e esta interacdo ndo se limita somente ao ato de fotografar.
Tem a intencdo também de agucar o olhar fotografico da crianca na construcéo
de percepcdes de enquadramento, composicdo da imagem e etc, por meio da
criacao alternativa de cameras com latinhas e caixas de papel.

L) Laboratorio para Criagdo de Bijuterias e Acessorios

A oficina prop8e, a partir da préatica de cada participante, sua experiéncia e
preferéncias estéticas, um espaco de criacdo e experimentacdo livres para a
investigacdo e construcdo de aderecos, de acessadrios, bijuterias, escapulérios,
patuas entre outros.
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4.2 Curso de Longa Duracéao

Durante o Curso de Longa Duracdo, sdo agrupados os contetdos de Design Popular em
alguns conjuntos ou modalidades que, embora ndo sejam estanques e transversalizem entre
si, nos ajudam em um preliminar entendimento da nossa acado, suas possibilidades e de
friccdo com outras areas. Sao elas: Corpo, Casa, Oficios, o Sagrado e as Ludicidades.

A partir dessa divisdo, e com a presenca de mais de um professor dentro de sala durante os
moédulos do curso, se descortinam variadas tecnologias, meios e instrumentos para o
trabalho artesanal, que por vezes se entrecruzam e se complementam, num caleidoscépio
de possibilidades.

Em cada uma dessas modalidades poderemos utilizar um nimero bem vasto de técnicas
artisticas e artesanais usadas como fio condutor, explorando em variados niveis de
profundidade, elementos como a func¢éo, uso e finalidade geral e especifica do objeto a ser
construido.

Dentro de uma mesma modalidade (a Casa, por exemplo) utilizaremos potencialmente as
diversas técnicas disponiveis e possiveis de se trabalhar, identificadas e desejadas, a partir
do perfil do grupo de trabalho no curso, suas habilidades, o espaco fisico, os materiais
disponiveis, entre outras variaveis. Técnicas estas que podem abranger , a titulo de exemplo
o bordado, o entalhe, a costura, técnicas construtivas em mobiliério, a iluminacgéo.

Os conteudos, portanto, serdo sempre trabalhados a partir das modalidades descritas
(Corpo, Casa, Oficios, o Sagrado e a Ludicidade) e dentro dessas, cuidaremos de pesquisar
as formas, historias, particularidades de uso e funcdo de objetos, producgdes, técnicas,
materialidades e ressignificagdes.

Em todos os médulos, com maior ou menor énfase, em diversos niveis de aprofundamento,
essas modalidades serdo de algum modo abordadas. Os mddulos ndo pressupdem uma
progressao pura e simples, mas pode exigir pré-requisitos.

4.2.1 Modulo Basico

O Médulo Basico fomenta de modo inicial a troca de saberes e experiéncias individuais e
coletivas através de praticas, desenvolvimento técnico e teorias acerca do fazer artesanal,
as diversas formas de Design Popular, origens, funcédo, interacdes, abordagens socio-
culturais e estudos correlatos.

Pretende-se gue os interessados percorram uma gama mais variada possivel de técnicas
artesanais, para além de sua preferéncia ou conhecimentos iniciais, travando contato inicial
com o pensamento acerca do uso, forma e funcdo e realizando suas primeiras analises
estéticas e construtivas fundamentadas.

Desejamos oportunizar nesses madulos, trabalhos transversais com outras areas da ELA-
Arena da Cultura, como praticas corporais com professores das areas de artes cénicas,
estudos formais sobre a imagem com professores das Artes Visuais por exemplo.
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ANEXO I

ENDERECOS DOS EQUIPAMENTOS CULTURAIS DA FUNDAGCAO MUNICIPAL DE
CULTURA DA PREFEITURA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

REGIONAL BARREIRO

e Centro Cultural Bairro das Industrias — CCBDI
Rua dos Industriarios, 289, Bairro Novo das Inddstrias - (31) 3277-9176

e Centro Cultural Lindéia Regina — CCLR
Rua Aristolino Basilio de Oliveira, 445, Regina - (31) 3277-1515

e Centro Cultural Urucuia — CCU
Rua W3, 500, Urucuia - (31) 3277-1531

e Centro Cultural Vila Santa Rita — CCVSR
Rua Ana Rafael dos Santos, 149, Vila Santa Rita - (31) 3277-1519

REGIONAL CENTRO SUL

e Centro Cultural Vila Fatima — CCVF
Rua Sé&o Miguel Arcanjo, 215, Vila Nossa Senhora de Fatima - (31) 3277-8193

e Centro Cultural Vila Margola — CCVM
Rua Mangabeira da Serra, 320, Serra - (31) 3277-5250

e Centro de Referéncia da Juventude — CRJ e Biblioteca Publica Infantil e Juvenil de
Belo Horizonte
Praca Rui Barbosa, 50, Centro - Ref. Praca da Estacao - (31) 3277-9795

e Nducleo de Formacao e Criacao Artistica e Cultural — NUFAC
Avenida dos Andradas, 367, 2° andar, Salas 301 a 350, Centro - Ref. Praca da
Estacédo) - (31) 3277-4644

e Museu da Moda de Belo Horizonte — MUMO
Rua da Bahia, 1.149, Centro - (31) 3277-9248

REGIONAL LESTE

e Centro Cultural Alto Vera Cruz — CCAVC
Rua Padre Julio Maria, 1.577, Alto Vera Cruz - (31) 3277-5312

e Centro Cultural Sdo Geraldo — CCSG
Avenida Silva Alvarenga, 548, Sdo Geraldo - (31) 3277-5648
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REGIONAL NORDESTE

e Centro Cultural Usina de Cultura — CCUC
Rua Dom Cabral, 765, Ipiranga - (31) 3277-6052

e Centro de Artes Unificadas — CEU Paulo VI
Rua Neblina, 120, Paulo VI - (31) 3277-6840

REGIONAL NOROESTE

e Centro Cultural Liberalino Alves de Oliveira — CCLAO
Av. Presidente Anténio Carlos, 821, Lagoinha - (31) 3277-6077

e Centro Cultural Padre Eustaquio — CCPE
Rua Jacutinga, 821, Padre Eustaquio — (31) 3277-8394

REGIONAL NORTE

e Centro Cultural Jardim Guanabara — CCJG
Rua Jodo Alvares Cabral, 277, Jardim Guanabara — (31) 3277-6703

e Centro Cultural Sao Bernardo — CCSB
Rua Edna Quintel, 320, Sado Bernardo — (31) 3277-7416

e Centro Cultural Zilah Sposito — CCZS
Rua Carnauba, 286, Conjunto Zilah Spésito/Jaqueline — (31) 3277-5498

REGIONAL OESTE

e Centro Cultural Salgado Filho — CCSF
Rua Nova Ponte, 22, Salgado Filho — (31) 3277-9625

REGIONAL PAMPULHA

e Centro Cultural Pampulha — CCP
Rua Expedicionario Paulo de Souza, 185, Urca - (31) 3277-9292

e Centro de Referéncia da Cultura Popular e Tradicional Lagoa do Nado — CRCP LN
Rua Ministro Hermenegildo de Barros, 904, Itapoa - (31) 3277-7420

REGIONAL VENDA NOVA

e Centro Cultural Venda Nova — CCVN
Rua José Ferreira Santos, 184, Novo Leticia - (31) 3277-5533
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